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「
場
」の
日
本
経
営
、

「
戦
略
」の
ア
メ
リ
カ
経
営

長
い
間
ア
メ
リ
カ
と
の
ビ
ジ
ネ
ス
に
従
事

し
た
経
験
か
ら
、ア
メ
リ
カ
の
経
営
は
特
殊

な
も
の
だ
と
思
わ
ざ
る
を
得
な
い
。
こ
の
よ

う
な
問
題
に
最
初
に
気
が
つ
か
さ
れ
た
の

は
、
一
九
八
〇
年
代
後
半
に
筆
者
の
勤
務

し
て
い
た
会
社
が
米
国
の
証
券
会
社
を
買

収
し
、
筆
者
が
経
営
管
理
担
当
と
し
て
派

遣
さ
れ
た
こ
ろ
で
あ
る
。
ウ
ォ
ー
ル
街
の
米
国

債
不
正
入
札
事
件
に
巻
き
込
ま
れ
、
日
本

企
業
で
も
参
入
で
き
る
自
由
な
市
場
と
思

っ
て
い
た
ア
メ
リ
カ
で
、
実
は
日
常
的
な
取
引

監
視
の
目
が
二
重
三
重
に
張
り
巡
ら
さ
れ
、

す
べ
て
の
市
場
参
加
者
が
悪
事
を
行
う
こ

と
を
前
提
に
制
度
が
設
計
さ
れ
て
い
る
こ
と

を
痛
い
ほ
ど
思
い
知
ら
さ
れ
た
。
一
方
で
、

日
本
の
経
営
も
ま
た
別
の
意
味
で
特
殊
で

あ
る
。
市
場
は
関
係
的
で
、
見
知
ら
ぬ
人
が

市
場
に
入
る
に
は
困
難
が
あ
る
が
、
一
旦
信

頼
を
得
れ
ば
、
か
な
り
自
由
な
行
動
が
で
き

る
。
そ
こ
で
の
制
度
は
性
善
説
を
前
提
に
し

て
い
る
面
が
あ
り
、
監
視
の
目
は
緩
や
か
な

の
で
、
悪
事
が
は
び
こ
る
可
能
性
が
あ
る
。

伊
丹
敬
之
は
、
日
本
と
ア
メ
リ
カ
と
の
経

営
ス
タ
イ
ル
に
は
基
本
的
な
違
い
が
あ
る
こ

と
を
、
日
本
企
業
の
実
態
を
現
場
か
ら
観

察
す
る
こ
と
で
明
ら
か
に
し
、
日
本
企
業
の

特
徴
に
つ
い
て
欧
米
人
に
も
論
理
的
に
理
解

で
き
る
よ
う
な
概
念
化
を
行
っ
て
き
た
優
れ

た
経
営
学
者
で
あ
る
。
八
〇
年
代
に
発
表

さ
れ
た「
人
本
主
義
」の
論
文
は
今
で
も
ア
メ

リ
カ
の
ビ
ジ
ネ
ス
ス
ク
ー
ル
で
読
ま
れ
て
い
る
。

近
刊
①
で
伊
丹
は
、
戦
略
や
組
織
の
二

分
法
で
は
な
く
、
そ
の
間
を
つ
な
ぐ
経
営
の

プ
ロ
セ
ス
を
出
発
点
に「
場
」の
コ
ン
セ
プ
ト
で

日
本
企
業
の
特
徴
を
概
念
化
す
る
。
日
本

企
業
で
は
明
確
な
戦
略
が
表
面
上
見
え
ず
、

組
織
上
の
役
割
分
担
も
不
明
確
な
よ
う
に

見
え
て
、
団
子
の
よ
う
に
仕
事
を
し
な
が
ら

そ
の
経
営
が
う
ま
く
機
能
し
て
い
る
。
こ
れ

は
、
組
織
の
成
員
が「
場
」を
共
有
し
、
そ
こ

で
の
縦
横
の
相
互
作
用
の
中
で
共
通
の
理
解

や
心
理
エ
ネ
ル
ギ
ー
が
生
ま
れ
る
こ
と
で
、
経

営
が
機
能
し
て
い
る
の
だ
と
す
る
。
こ
の
よ
う

な
経
営
の
プ
ロ
セ
ス
と
組
織
構
造
を
つ
な
ぐ

作
用
を「
場
の
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
」
と
名
付
け
、

そ
の
論
理
化
、
概
念
化
を
図
る
。「
場
」は
、

連
続
性
の
中
で
の
革
新
や
、
既
存
の
安
定
的

組
織
構
造
の
上
に
新
し
い
も
の
を
う
ま
く
受

容
さ
せ
る
役
割
を
果
た
す
。
そ
こ
に
は
、
企

業
が
存
続
し
て
い
く
た
め
の
一
貫
性
と
、
不

確
実
性
を
高
め
な
い
工
夫
の
基
礎
が
あ
る
。

②
は
、
ポ
ー
タ
ー
の
競
争
戦
略
論
を
超
え

る
革
命
的
に
簡
明
な
戦
略
論
と
称
す
る
、

コ
ロ
ン
ビ
ア
大
学
ビ
ジ
ネ
ス
ス
ク
ー
ル
の
グ
リ

ー
ン
ワ
ル
ド
教
授
を
主
著
者
と
す
る
近
刊
で

あ
る
。
コ
ン
パ
ッ
ク
、ア
ッ
プ
ル
、
ウ
ォ
ル
マ
ー
ト
、

コ
カ
コ
ー
ラ
な
ど
著
名
な
企
業
経
営
の
成
功

や
失
敗
を
事
例
に
、
競
争
に
勝
つ
に
は
ど
の

よ
う
な
戦
略
が
有
効
か
を
、
実
務
家
に
も

わ
か
る
よ
う
に
説
明
し
て
い
る
。
著
者
の
事

例
で
強
調
さ
れ
る
の
は
、ア
メ
リ
カ
の
大
企
業

が
規
模
や
活
動
領
域
の
巨
大
化
を
図
る
あ

ま
り
に
、
持
続
的
な
競
争
優
位
を
失
っ
て
い

る
点
に
あ
る
。
著
者
は
特
に
地
域
的
な
競

争
優
位
の
重
要
性
を
強
調
し
、
特
定
の
地

域
で
忠
誠
心
の
あ
る
顧
客
を
ベ
ー
ス
に
地
域

独
特
の
サ
ー
ビ
ス
や
商
品
を
提
供
す
る
こ
と

に
よ
る
地
域
独
占
的
な
競
争
優
位
の
重
要

性
を
見
直
す
こ
と
を
勧
め
る
。

ア
メ
リ
カ
の
競
争
戦
略
論
と
は
、い
か
に
し

て
競
争
の
少
な
い
と
こ
ろ
で
競
争
に
勝
つ
か
、

そ
の
た
め
に
市
場
や
競
争
相
手
を
分
析
し
、

自
己
の
強
み
を
基
礎
に
独
自
の
戦
略
を
立

て
る
と
い
う
こ
と
に
尽
き
る
。
日
本
の
経
営

者
は
こ
の
よ
う
な
戦
略
的
考
え
方
に
つ
い
て

十
分
に
理
解
す
る
必
要
が
あ
る
こ
と
は
間

違
い
な
い
が
、
こ
の
新
刊
の
内
容
が
ポ
ー
タ
ー

の
二
五
年
前
の
理
論
を
超
え
て
い
る
と
も

思
え
な
い
。
日
本
企
業
に
と
っ
て
重
要
な
の

は
、
伊
丹
の
言
う
よ
う
に
ア
メ
リ
カ
の
経
営

と
日
本
の
経
営
は
違
う
と
い
う
こ
と
を
前

提
に
、
経
営
戦
略
や
組
織
を
つ
な
ぐ
プ
ロ
セ

ス
を
出
発
点
と
し
て
経
営
の
論
理
を
考
え

る
こ
と
の
ほ
う
で
あ
る
よ
う
な
気
が
す
る
。
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